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spelplan

Att saga att allt gar att salja med
mordande reklam ar, som alla som
jobbar med kommunikation vet, inte
riktigt sant.

Eftersom vi arbetar med andliga resurser sa skapar
konsumenters inkomst, utgifter och bendgenhet
att spendera pengarna sjalva ramverket kring vilka
férutsattningar ett foretag har att salja till en mal-

grupp.

Dessa forutsattningar varierar givetvis i olika mal-
grupper. Lat oss studera ett antal av dessa faktorer.
® Inkomst skapar forutsattningar for konsumtion.

® Smalan och konsumentkrediter skapar tillfalliga
férutsattningar fér konsumtion.

® Bostadslan och sparande kan ses bade som
konsumtionsbegransande faktorer samtidigt som

de skapar foérutsattningar for framtida konsumtion.

Konsumtionsindexet i bilden ar skapat av en samman-

vagning av inkdp i 43 olika konsumtionsklasser
(innehallande allt fran mobler till resor och klader).

INDEX
180
160
140
120

1

(o]
(=]

0

F6dd Pa 30- F&dd P4 40- Fodd P& 50- Fodd P& 60- F&dd P3 70-
talet talet talet talet talet

Vi ser att 90-talister ar relativt forsiktiga konsumenter.
Aven om inkomsterna &r lagre skapar man
forutsattningar for konsumtion genom ett forsiktigt
tillskott av konsumentkrediter. Man har annu inte
skaffat sig de stora utgifterna och syns darfor
snabbrorliga pa konsumtionsmarknaden.

80-talisterna ar den generation som har storst negativ
skillnad mellan inkomst och konsumtion. 80-talisterna
ar den stora masskonsumtion-generationen, men man
ar paradoxalt nog ocksa den generation som relativt
sett sparar mest.

70-talisterna narmar sig toppen pa sin inkomst-
karridr och aterinvesterar detta i de relativt sett hdgsta
bostadslanen. Man ar ocksa den grupp som ar mest
bendgen att utnyttja konsumentkrediter. Dock ar
skillnaden mellan konsumtion och inkomster mer
balanserad, men a andra sidan begransas man av
tunga bostadslan.
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60-talisterna — Har ser vi en stabilisering av de ekono-
miska forutsattningarna. Bostadslan och inkomster
balanserar varandra samtidigt som man dragit ner
ytterligare pa konsumtionen. Detta ar den stora
brytpunktsgenerationen dar intakterna relativt sett ar
storre an utgifterna. Men eftersom generationen till
viss del dvergivit masskonsumtion sa ar det selektiv
kommersialism som fran och med nu bérjar galla.

50-talisterna — Har ar det annu tydligare att ekonomin
géatt in i en stabilare fas. Aven om konsumtionen faller
sa ar det tydligt att den kommersiella mojligheten i
malgruppen till stor del syns vara outnyttjad.

30- och 40-talisterna — Har fortsatter alla nivaer att
falla men det syns som om malgruppen har pengar att
investera eftersom de begransande faktorerna minskar
ytterligare.

Sammantaget syns det som att de stora masskonsumtion-
generationerna ar 70-, 80- och 90-talisterna. Konkur-
rensen om de tillgangliga resurserna ar hard da
konsumtionen och de begransande faktorerna ar
storre an de mojliggorande (inkomster).

Hos 60-talisterna och framat minskar de relativa
konsumtionsnivaerna samtidigt som inkomsten inte
faller pad samma satt. Detta bor skapa utrymme for lyx-
och selektiva konsumtionsmojligheter som ar betydande.
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== Kapacitetsindex

Om man pa samma satt skapar ett kapacitetsindex
(inkomst) och ett begransningsindex (sparande & lan)
och ett konsumtionsindex (de 43 inkdpskategorierna)
sa ser vi tydligt de olika malgruppernas férutsattningar
till ytterligare konsumtion.

For en marknadsférare ar det givetvis en grund-
forutsattning att studera, analysera och forsta mal-
gruppens mojligheter till konsumtion.

Peter Callius
Affarsomradeschef
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